


Frailejéon nace a finales del 2009 con la idea de explorar la interaccién entre el Rock y el Jazz, pasando por las musicas colombianas
y afrocubanas hasta la musica académica contempordnea. La banda ha pasado por varias formaciones diferentes en las cuales
siempre ha estado al frente Alejandro Loaiza, pianista, cantante y compositor de la banda. Se ha presentado en importantes salas
de la ciudad de Bogotd, como AfroGlam en las noches de Jazz de la W Radio, Universidad de Los Andes, Festival de Jazz y Blues
de La Libélula Dorada ,Casa 9 69, La Hamburgueseria de Usaquén, La Hamburgueseria de la 85,<
Teatro Ledn Tolstoi (en donde se realizé un performance en conjunto con el colectivo de
danza contempordnea de la ASAB “el cuerpo”), Teatro Acto Latino, Boléon de Verde
Jazz Club, San Café Jazz Club, Festival Distrital de la Juventud Parque el Renacimiento,
Trementina, Casa Cultural El Hangar (La Calera), Skate Park (Neiva, Huila) entrez otras.
Ademas de importantes entrevistas y espacios de radio para la WWOZ Radio
New Orleans (USA), W Radio Colombia, RCN Cadena Basica, emisora de la
Jorge Tadeo Lozano, Javeriana Stereo, Radionica, entre otros. Luego
de pasar 2 afios muy productivos en la ciudad de New Orleans en
Louisiana USA, Alejandro Loaiza regresa con Frailejon mas fuerte
gue nunca en su actual formacién: Alejandro Loaiza (piano y voz),
Javier Pinto (Bajo y coros), Juan Diaz (Guitarra), Gustavo Hueje
(Bateria y coros) y Andres Rodriguez (Multipercusion y coros).
iRegresa el Frailején con su ruido de paramo para darle fluido
vital a los rios de tus sentidos!
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Frailejon Music
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Frailejon

Mdsico/banda + Sigulendo | W Mensaje | ese

Biografia Informacién Fotos Me gusta Mas v

' ! A 1090 personas les gusta esto Publicacién Fota/video
Invitar a emigos a que indiquen que les gusta l& ...

INFORMACION

Members: Alejandro Loaiza : Teclados - Gaitas - Voz
Javier Pinto : Bajo Electrico - Contrabajo - Voz Juan
Diaz : Guitarra Electrica - Coros Andres Turu :Multi -

Percusion - Coros Gustavo Hueje : Bateria - Coros TRIFRING NIGETENICASA 98811

Genre: Rock - Jazz - Musica Colombiana - Latin Trip

Hometown: Bogota, Colombia

http/www.myspace.com/railejonjazzrock

APLICACIONES

BandPage

Band Profile

969

m Frailején en Casa 9-69 — en Casa 9-69

Imégenes de ko que fue la presentacién de Frailején el pasado jueves 30 de Abril en
Casa 9-69.

Foto: Diego B. Deigado para Casa 9-69
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La Leyenda del Frailejon se articula como presencia del espiritu del paramo en la ciudad, trayendo consigo un mensaje de
conciencia ambiental a través del agua como simbolo estratégico. De la leyenda se desprenden tres capitulos que soportan en
narracion cada una de las estrategias digitales que procuran la difusidon de la musica de Frailejon, el posicionamiento de la banda
y el incremento de seguidores en las distintas redes sociales donde hagan presencia.

TRIPPING
LOS NINOS DE ORO

MUIJER LABERINTO

AMERICA LATINA

YANWANVANPAN


1. TRIPPING.wav
2. LOS NIÑOS DE ORO.wav
3. MUJER LABERINTO.wav
4. AMERICA LATINA.wav

Asi nace la leyenda del Frailejon...

Un ser creado por la naturaleza del Paramo que trasmite con su musica sanadora el fluido vital que necesitan
los sentidos de los seres del universo para vivir en armonia respetando todo lo que les rodea...
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La musica del 1ler capitulo de la Leyenda del Frailejon se basa en la organologia nativa Colombiana y sus
aportes al mundo en colores y sonoridades Unicas en el contexto de la musica contemporanea académica, las
sonoridades aqui propuestas son una reivindicacion del hombre amerindio y su cultura, de su magia y de su
voz ancestral, pero ademas son una voz que pide a gritos ser explorada y mas a fondo estudiada y tenida en
cuenta en el campo sonoro mundial. Esta obra fue primer suplente del 2014 en Becas para la Creacion de
Musica Contempordnea en el Concurso Nacional del Ministerio de Cultura y es actual mente expuesta en
Moldavia (Rumania) y Moscu (Rusia) en un seminario de nuevos compositores latinoamericanos por la
Maestra Rusa Viktoria Gumennaia (Rusia).




General
Dar a conocer el primer trabajo de la banda Frailejon bajo un concepto que enlaza lo vital
del agua con la musica dentro de una estrategia digital que cree una comunidad activa en el
proceso musical de la banda desde el didlogo digital a través de multiples plataformas.

Especificos

Dar a conocer las diferentes canciones del primer aloum de la banda Frailejon.

Generar un didlogo incluyente en torno a la importancia del agua para el ser humano,
desde la musica y el universo digital.

Motivar a que la gente realice diferentes acciones que enriquezcan el valor humanoy el
de la naturaleza mediante el uso de herramientas digitales.

Crear una viralidadalrededor de las acciones creadas mediante el uso de la tecnologia y
las redes sociales que enriquezcan el valor humano y el de la naturaleza.

Incrementar el nUmero de seguidores de la banda Frailejon en las diferentes redes donde
va a hacer presencia.



¢Qué vamos a hacer?

Etapal

. Primer capitulo La Leyenda del Frailejon
. Lanzamiento cancidn y video Tripping
. Lanzamiento cancidn y video Nifos de Oro
. Lanzamiento EPK:

- Tripping

- Los Nifos del Oro

- Mujer Laberinto

- América Latina
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Actividades

L]

Campana Digital

é¢Como lo vamos a hacer?

Fase 1. Tripping

Video capitulo 1. La Leyenda del Frailején
Campafia evento y actividad evento

Lanzamiento del video Tripping —
Stencil por la ciudad con el icono de Frailejéon que contiene el HT #ComparteTuTripping el con QR Code de descarga de versiones _ /\“v—
especiales del album e informacién de redes. :

Creacidn de loops en vine usando las etiquetas #ComparteTuTripping #MiTrippingEs

Tema: Qué haces por los demas. Cuadl es tu Tripping en beneficio de los demas sin esperar nada a cambio 4

* Premio para ganadores: 10 con mayor votacién desde el sitio web de Frailején entrada doble al evento y camisetas .

» Difusion por Twitter y Facebook citando @FrailejonMusic y votacion desde el sitio web de Frailejon

Toma universitaria en 4 puntos

Universidad Javeriana y Universidad Distrital

Universidad Externado y Universidad de los Andes -

Universidad Nacional

Universidad del Bosque ‘ /

* Se repartiran flyers con QR Codes vinculados al sitio web de Frailejon para descargar versiones especiales del aloum ' Y, ’

* Tema: Qué haces por los demas desinteresadamente. Creacién de loops usando las etiquetas #ComparteTuTripping /f/ 4 ‘;
#MiTrippingEs. Publicacién en Vine o Instagram / R

» Difusion por Twitter y Facebook citando @FrailejonMusic y votacidon desde el sitio web de Frailejon s | l"v..‘-‘_} '

* Premios: primeros 50 ganadores - Bitacora de Tripping, camisetas, cddigo de descarga y entrada al evento de lanzamiento del 4 /1 i' ', »
video cpli oficial de Tripping ’4 : ’, / :

Y. ,
* Lanzamiento del video oficial de la cancién Tripping . " : 2



é¢Como lo vamos a hacer?

Fase 2. Nifios de Oro

Actividades

Video capitulo 1. La Leyenda del Frailejon

Campafiia evento y actividad evento.

Evento en colegio (Usme rural) - creacién de videos con la comunidad: importancia del paramo, publicacion y
difusién en redes.

Stencil por la ciudad con el icono de Frailejéon que contiene el HT #MasValeAguaQueOro el con QR Code de
descarga de versiones especiales del aloum e informacion de redes.

Campana digital

Creacion de fotomontaje usando la herramienta Typic, insertando el logo de Frailejon usando la etiqueta
#MasValeAguaQueOro.

Tema: El objetivo es que el usuario muestre el poder de disfrutar los charcos, quebradas, cafios, lagos, etc. Que
hacen parte de su entorno, como una pequeiia gota, al igual que una nota, pueden ser mas poderosas que el
dinero a la hora de generar y suscitar emociones.

Premios: Entradas al lanzamiento del EPK los 20 Vines y/ Typic mas votados , camisetas, Bitacora de Tripping y
codigo de descarga de canciones

Difusion por Twitter y Facebook citando @FrailejonMusic y votacion desde el sitio web de Frailejon

Sostenimiento en redes




é¢Como lo vamos a hacer? Fase 3. Lanzamiento EPK

Actividades

* Video capitulo 1. La Leyenda del Frailejon

* Lanzamiento del EPK

» Stencil por la ciudad con el icono de Frailejon que contiene el HT #MilLaberinto con QR Code de descarga de
versiones especiales del dlbum e informacién de redes.

Campaiia digital

* Creacion de loop con musica de la cancién Mujer Laberinto con su pareja disfrutando la naturaleza,
compartiendo con la etiqueta #MilLaberinto

* Tema: El objetivo es que el usuario muestre a partir de un loop creativo (Vine, Instagram) como es su enredo
alrededor del amor y como ha salido airoso de tan dura lucha

* Premios: Las 10 mayores votaciones ganan entradas dobles al evento en zona especial — Se les dara una planta
para cuidado mutuo, Bitacoras de Tripping, Camisetas.

» Difusion por Twitter y Facebook citando @FrailejonMusic y votacidon desde el sitio web de Frailejon

Sostenimiento en redes




¢Qué vamos ¢

Etapa 2
1. Segundo capitulo L
2. Lanzamiento del vide
3. Lanzamiento del videc
Paramo en Llamas / Fra



¢Como lo vamos a hacer? Etapa 2

Actividades

* Video capitulo 2. La Leyenda del Frailejon

* Lanzamiento del video clip La Requisa / Paramo en Llamas o Fractales

» Stencil por la ciudad con el icono de Frailejon que contiene el HT #EIParamoVive con QR Code de descarga de
versiones especiales del album e informacidn de redes.

Campaiia digital

* Creacién de loop y/o imagenes utilizando Vine / Instagram / Typic mostrando el poder y el espiritu del agua en
nuestra vida diaria

* Tema: Encontrar el espiritu de Frailején en la ciudad (punto clave agua). El espiritu del Frailejon estara situado
cada tres dias en distintos puntos de la ciudad, se taggeara en Forsquare y alli deben llegar las personas, tomarse
una fotografia con el Frailejon, subirla a Instagram con las etiquetas #EIParamoVive #MiTrippingEs
#YoSoyFrailejon.

* Premios: Las 20 mayores votaciones ganan camisetas, Bitacoras de Tripping, cédigo de descarga de sencillos,
stickers y entradas a lanzamiento del album.

» Difusion por Twitter y Facebook citando @FrailejonMusic y votacién desde el sitio web de Frailejéon

Sostenimiento en redes
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|

Etapa 3 3 :

1. Tercer capitulo La L

2. Lanzamiento del d
(Armando Records)



¢Como lo vamos a hacer? Etapa 3

Actividades

* Video capitulo 3. La Leyenda del Frailejon

* Lanzamiento del disco Noviembre 6 (Armando Records)

* Stencil por la ciudad con el icono de Frailejon que contiene el HT #MisUltimasCinco con QR Code de descarga de
versiones especiales del album e informacion de redes.

Campana digital

* Creacion de loop y/o imagenes utilizando Vine / Instagram / Typic mostrando las 5 cosas que harias antes que se
agote el agua y compartirlo con la etiqueta #MisUltimasCinco

* Tema: Mostrar de manera creativa, comica, divertid y /o con un tono de conciencia, cuéles serian las 5 cosas que
harias antes que el agua se acabe él proximo afio.

* Premios: Las 20 mayores votaciones ganan camisetas, Bitacoras de Tripping, cddigo de descarga de sencillos,
stickers y entradas a lanzamiento del album.

» Difusién por Twitter y Facebook citando @FrailejonMusic y votacion desde el sitio web de Frailejéon

Sostenimiento en redes




é¢Como lo vamos a hacer?

El trabajo creativo jugara un papel fundamental para motivar e incentivar que los usuarios realicen las
actividades en las diferentes etapas y dentro de la activacion en universidades. A continuacion algunos ejemplos
de lo que seran las ejecuciones para generar viralidad en redes. Es importante resaltar que de manera
permanente se estaran creando piezas publicitarias de este formato y con las herramientas digitales planteadas
para las diferentes acciones tacticas dentro de la estrategia.

Activacién BTL Universidades

* Un miembro de la tropa se acerca a una persona que hace malabares en un semaforo y recolecta dinero por él,
mientras la persona disfruta bailando la cancién de Tripping con los transeuntes.

* Una chica de la tropa se acerca a un indigente lo abraza, lo ayuda a levantarse, le da una botella de agua y su
refrigerio brindado para la actividad de manera desinteresada

Vine

» #EIParamoVive. Frailejon sentado bajo la lluvia recolectando agua, luego se prepara un café

+ #MisUltimasCinco. Un personaje se ve corriendo, besa a una mujer (es la vecina), brinca en un charcoy lavaala
gente que esta pasando, se viste de mimo e imita a la gente, luego se dedica a seguir gente para devolverle la
basura que ha votado en la calle, abraza a su mam4, en off: Cudles son tus ultimas cinco?. En el body de los
diferentes post en redes dira: Si supieras que en u afio se acabara el agua, ¢ Cua’les serian las ultimas 5 cosas que
harias?. Dinos con un Loop o imagen utilizando: Vine, Instagram y/o Typic cuales serian con el HT
#MisUItimasCinco. (texto para invitar a participar y votar en el sitio web + premios).
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frallejon | laleyenda | conciertos | eventos | concursos
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frailejon | laleyenda | conclertos | eventos | concursos | galerla - |- contacto
Frailejon Band Calle 85 # 14-46 Bogota-Colombia. Teléfonos (+57 1) 5306449
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ticularia pafia que se esté desarrollando en el momento. Textos e
el sen e tienen vs las canciones en cada etapa de la estrategia

Concie \ ’
Tripping e del sencillo Tripping, actividad de la primera fase de la estrategia.
Lanzamiento les del lanzamiento del sencillo Nifios de Oro, actividad de la primera fase de la estrategia.

l as a
Lanzamiento udiovisuales amiento del EPK, actividad de la primera fase de la estrategia.

Lanzamiento del album Frailején: y encias audiovisuales del lanzamiento del album Frailejon, gran evento de cierre presente en la tercera
y Ultima fase del proyecto. "
~
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de resultadc yganaao es.

blicacion de sultados‘.yganadores.
C de resultados y ganadores.

s blicacion de resultados y ganadores.

tes e 4. Publicacion de resultados y ganadores.
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Versione 3 ve es especiale canciones de la banda Frailejéon como premio a

concursan )
Stencil del logc a Banda Frailejon para uso libre.
Logo en PNG: Acc ogo de a Frailejon para uso libre.

Galeria "
Publicacién de fotografias y videos como recorrido evidencial y anecdético del proceso de la estrategia digital.

Contacto
Datos de contacto de la banda musical Frailejon, datos de acceso a redes sociales y formulario de comentarios.

‘Y
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f Frailejon JazzRock
’- @frailejonmusic

@ Frailejon Music

\9 Frailejon Music

«lifle Frailején.Music

Frailejon Music
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Actividad Fechas
Campania de expectativa de lanzamiento de video Tripping Julio 8 al 15
Campafia para evento lanzamiento de video Tripping Julio 16 al 31
Lanzamiento del video Tripping jul-31

Campafia de expectativa para lanzamiento del video Nifios de Oro

Agosto 1 al 15

Campania para evento en Usme Rural

Agosto 16 al 21

Actividad en usme Rural

ago-21

Campafia de difusidn de video Nifios de Oro

Agosto 16 al 31

Campaniia de expectativa del lanzamiento del EPK

Septiembre 1 al 26

Lanzamiento del EPK

sept-26

Difusion del lanzamiento y sostenimiento de campafia

Septiembre 26 al 30

Campafia para el lanzamiento digital de los videos La Requisa y El Pdramo en Llamas

Octubre 1 al 16

Lanzamiento digital de videos de canciones La Requisa y El Paramo en Llamas

oct-16

Campania de expectativa de lanzamiento del album Frailejon

Octubre 16 a Noviembre 6

Lanzamiento del album Frailejon

nov-06

fratlejon



Noviembre
s1|s2]s3

Desarrollo sitio web

Campafia de expectativa de lanzamiento de video Trip;'Ji

Campafia para evento lanzamiento de video Tripping

Lanzamiento del video Tripping

Campafia de expectativa para lanzamiento del video Nifios de Oro

Campafia para evento en Usme Rural

Actividad en usme Rural

Campafia de difusidn de video Nifios de Oro

Campafia de expectativa del lanzamiento del EPK

Lanzamiento del EPK

Difusion del lanzamiento y sostenimiento de campafia

Campafia para el lanzamiento digital de los videos La Requisa y El Paramo en Llamas

Lanzamiento digital de videos de canciones La Requisa y El Paramo en Llamas

Campafia de expectativa de lanzamiento del album Frailején

Lanzamiento del album Frailejon




Presupuesto

Plataforma y sostenimiento

Cantidad

Valor Unidad

Total

Hosting $75.000 $75.000 /‘
Dominio $15.000 $15.000
Creacién de Sitio Web $1.750.000 $1.750.000
Community Manager $2'000.000 $2.000.000
Teasers (preproduccion, produccion, postproduccion) 3 $500.000 $1.500.000
Facebook Ads $750.000 $750.000 V.

N Disefiador creativo piezas (visuales, loops vine, loops instagram) $1'000.000 $1'000.000
Activacion y difusion

*| Transporte MiniVan $200.000 $400.000

Y Tropa de activacion de marca $50.000 $200.000
Alimentacion tropa activacionde marca $10.000 $40.000

. Agendas de material reciclado (Bitacoras de Tripping) 100 $10.000 $1.000.000 .
Camisetas estampadas 100 $15.000 $1.500.000 /
Flyers (Propalcote 125 grs -Tamafio media carta - policromia 4x0) 1000 $100 $100.000 '
Pésters (Propalcote 250 Grs. - Tamario: 100x50 cms - Policromia 4x0 - Impresion digital) 50 $10.000 $500.000 /‘
Stickers 100 $1.000 $100.000
Eventos especiales
Planta regalo a ganadores del lanzamiento del EPK ] , $7.000 | $70 000
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L&
+5000 usuarios en acebook AL 4 . 4 4 i
+5000 visitas al sitio web de Frailején o I8 ' v
+10£‘u uarios en Twitter /

v s en SItIO web de Frailején (7 canciones) N .
+3 00 r cciones de audios en el sitio web (sin coﬂ'fa%roducuones bajo la allanza'estrateglca con Go Tok_ewezer)
+9000 repro uccmnes de videos en el canal de Youtube =~ & - -
+500 asistentes a los eventos (4.eventos durante la campafia) 3 :
+500 us%arias,rigiftrados en el sitio web (estrategia de newsletter permanente) « 4
. ) *
‘ - -
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sical Frailejon turas, el colo
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Apropiar su mensaje con el apoyo visual de esta rica zona y replica ( dela presencia del
agua como tesoro de la humanidad, crea un reto social en mi co C e se trac 1 asion.enuna propuesta
digital de difusion y apalancamiento de la banda Frailejon a través de su a y de posicio ] ‘f mo, como
fuente vital de agua en la ciudad de Bogotd a través de campanasﬂéltales y estrateglas BTL g ue capten una comunidad
pa‘ gerLrar |pteraCQOnes alrededor del tema. “ g ' i

La leyenda d!l frailejon, entonces surge como elemento aglutinante que articulara cada una de las acﬂidades’pﬁ)p@tas
alrededor del paramo, de la conciencia y de la presencia del agua en nuestra vida cotidiana. Todo fortalecido con el poderio
musical de la banda Frailejon, agrupacion que innova tematica y musicalmente desde cada pieza compuesta para
enriquecer el 6?110 de todos quienes nos dejamos tocar por su propuesta.

—

El paramo y la ciudad se unen entonces gracias a la presencia del Frailejon, que hara de cada nota una gota.

Ver hoja de vida




Estrategia digital
Lanzamiento album Frai
(571) 310 295 4135/
Bogota - Colombia.
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